
*Corresponding Author 

Kia Kojouri, D., & Charyani Zanjani, Y. (2024). The effect of media advertising and Islamic religiosity on participation 

in charity and endowment considering the mediating role of benefactors' attitude among benefactors of schools. Journal 

of Endowment & Charity Studies, 2(2), 91-110. https://doi.org/10.22108/ecs.2024.141064.1102 

 

3115-7475© The Author(s). Published by University of Isfahan                                                         

This is an open access article under the CC BY-NC 4.0 License (https://creativecommons.org/licenses/by-nc/4.0). 

 

 https://doi.org/10.22108/ecs.2024.141064.1102 

Journal of Endowment & Charity Studies 

E-ISSN: 3115-7475 

Vol.2, Issue.2, No.4, 2024, pp 91-110 

Received: 02/04/2024           Accepted:  16/06/2024 

  
 

 

       

       https://ecs.ui.ac.ir/?lang=en  

 

                      Research Paper 

The Effect of Media Advertising and Islamic Religiosity on Participation in Charity and 

Endowment Considering the Mediating Role of Benefactors' Attitude Among Benefactors of 

Schools 

Davood Kia Kojouri *  

Associate Professor, Department of Government Management, Chalous Branch, Islamic Azad University, Chalous, Iran 

dr.davoodkia@iau.ac.ir 

Yasaman Charyani Zanjani 

Ph.D. Candidate, Department of Public Administration, Chalous Branch, Islamic Azad University, Chalous, Iran 

y.charyani@gmail.com 

 

Introduction  

The endowment continues in all Muslim countries, including Iran, from the time of the Holy Prophet (PBUH) through 

Islamic caliphates and dynasties until today (Pasaribu & Kemora, 2024: 163). While endowments usually involve tangible 

assets such as land, there are also forms of charity that help individuals. On the other hand, health care and education 

have received a lot of attention in traditional and government programs. There are many measures to promote good things 

in Islam, such as zakat, charity, and endowment (Huda et al., 2022: 296(. 

Participating in charity is a voluntary act widely practiced in the early days of Islam and was recommended by the 

Holy Prophet Muhammad (PBUH( (Musahidah & Sobari, 2021: 67). Although the endowment is not mentioned in the 

Holy Quran, it contributes significantly to the nation's social affairs and economic development (Hassama & Ismail, 2023: 

106). This voluntary action strengthens the spirit of brotherhood in Muslim societies, helps spread the true spirituality of 

Islam, and plays a vital role in facilitating education (Afaneh, 2024: 970). Throughout history, cash endowments have 

been necessary to implement many social welfare projects, such as building hospitals, and schools, and helping the 

underprivileged (Hassan et al., 2021: 1256).  

Endowment and charity cause motivation in the society and development of the nation's welfare and help the 

development of the society. Also, it is useful for empowering small businesses (Hassan et al., 2021: 1254; Aslam et al., 

2024: 1502). Even in recent years, with the spread of the COVID-19 disease and its peak, as well as with the ban and 

restrictions on travel, the labor market was affected, many businesses were closed or stagnated, and faced with the 

uncertainties of the future (Amin et al., 2022: 2). At this time, many philanthropists around the world, with a sense of 

high social responsibility and unique moral potential, stepped forward to deal with the victims of the crisis and to provide 

peace of mind to the less fortunate, providing funds in various ways (Amin, 2022: 1020). 

 However, despite the historical importance and potential of endowment and charity to promote constructive social 

change, there is still little knowledge about this topic in modern times. Islamic countries mostly have poor people (Aslam 

et al., 2024: 1501). Therefore, the effectiveness of the cash endowment program can help reduce poverty (Shabbir et al., 

2020: 39164). In recent years, researchers, decision-makers, and practitioners have become more interested in 
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investigating people's attitudes regarding participation in charity projects (Kasri & Chaerunnisa, 2022: 1335). To fully 

use the potential of charity as a sustainable tool to solve urgent social and economic problems in Muslim societies and 

beyond, it is necessary to understand the attitude of benefactors (Jain et al., 2023: 773; Aslam et al., 2024: 1500). 

 In the meantime, the role of media advertising spreading religious information, and emphasizing the human aspect 

and altruism in doing good deeds is very important to influence the attitude of benefactors towards the participation of 

these people in charity affairs. Therefore, the current research was conducted to investigate the effect of media advertising 

and Islamic religiosity on participation in charity and endowment, taking into account the mediating role of benefactors' 

attitudes. 

 

Research Methodology 

To collect the information needed in this research, in the field of research literature and theoretical foundations, library 

studies and information are used, and questionnaires are used to collect field data. The statistical population in this 

research is the benefactors of Mazandaran province with the number of 2 thousand and 34 people, and by using Cochran's 

formula to determine the number of samples, the number of 324 correct and complete questionnaires was obtained without 

any problems. Sampling was done using a simple random method. The questionnaire distributed among people was a 

researcher-made questionnaire with 4 constructs and 22 questions which was collected from numerous articles and 

arranged in the form of a questionnaire. In this research, to check the validity of the questionnaire, the method of face and 

content validity was used by calculating Lawshe`s Content Validity Index. Cronbach's alpha coefficient, combined 

reliability (CR), and average variance extracted (AVE) were used to check the reliability of the questionnaire. Analysis 

of the obtained data was done using SPSS26 and SMART-PLS4 statistical software. Also, the structural equation model 

was used to check the relationships between variables and research hypotheses. 

 

Research Findings 

The model obtained from the literature review was presented quantitatively and based on the data collected using a 

questionnaire designed in the form of a 5-item Likert scale. The designed questionnaire was distributed among school 

donors from different spectrums of gender, age, and education, who answered each of the questions from very little to 

very much. All the variables were abnormal, the average of all variables was higher than 3, and since the questionnaire 

had a spectrum of 5 options, it indicates the agreement of the majority of the respondents with the items of the 

questionnaire. To check the validity of the structure, first, the value of the factor loading and the significance of the factor 

loading (T-statistic) of all the items in the questionnaire were determined to be appropriate, and after removing the 

inappropriate items, the value of the average variance extracted (AVE) was finally obtained. These results show that the 

predictive power of the model regarding these variables is optimal. Donors' attitude plays a mediating role in the 

relationship between media and religiosity with participation in charity work and endowment. Media and religiosity 

advertisements affect participation in charity and endowment, as well as the attitude of benefactors. 

 

Conclusion  

The purpose of the present study was to investigate the effect of media advertising and Islamic religiosity on 

participation in charity and endowment, taking into account the mediating role of benefactors' attitudes among the 

benefactors of Mazandaran. Considering the mediating role of benefactors' attitudes in the relationship between media 

messages and religiosity with participation in charity and endowment is based on the paradigm of altruism and 

behaviorism and tries to show a suitable image of the concept of participation in charity and endowment among Muslims. 

Encouraging the education of doing good deeds and dedication from childhood, especially in families, and investing in 

the development of children's attitudes from a young age and the institutionalization of this positive attitude can have 

undeniable effects in the following years. It is appropriate that on the one hand, the media and on the other hand, the 

religious scholars and elders of the bazaar should promote charity in religious gatherings/ceremonies or mosques. Most 

benefactors should be honored in official gatherings and publicize their behavior as great models of generosity so that 

this information creates a positive attitude among other industry and market leaders.  
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 چکیده

  کرده دایپ یادی ز  تیاهم  موضاو  نی ا جوامع،  یاتتاااد و یاجتماع  ساح   یارتقا بر وتف  و هی ریخ  امور ریو تأث  یبه نوساانا  اتتااادتوجهبا

 نی سااز اساتان مازندران انجاش شاده اسات. در امدرساه  خیران  انیم  در رهایمتغ نی ا نیب  روابط  یبررسا  و  ییشاااساا  هدف با  پژوهش نی ا.  اسات

 یینگرش خیران شاااساا و وتف،  و را یخ  در  مشاارکت  ،یاسالامداری دین رساانه، غا ی: تبلیهاهی گو  ن،یشا یپ قا یابتدا با مرور تحق راساتا

ال اساتااده شاد. پ  از  سا   22شاام  چاار ساازه و   یانامهها، از پرساشداده  یآورجمع  یمشاص  شاد. برا  متغیرها بین  روابط ساس و 

ساااز اسااتان مازندران بود.  مدرسااه رانیشااام  خ قیتحق نی ا  یآمار  ۀدساات آمد. جام محلوب به   ی نامااساا ، ضاارا یهاهی حذف گو

  .شد   یآورسالم جمع   ۀنامپرسش  324 ت،ی شد و در ناا  عی توز  تیجم   نی از ا  یادر نمونه  ،ییای و پا ییاز روا اانیها پ  از اطمنامهپرسش

 نگرش  که  دهدیم  نشاان  هاافتهی .  اسات شاده اساتااده یسااختار  م ادلا   مدل  از رها،یمتغ نیب  روابط نییت  و  هاداده  یتحل و هی تجز  یبرا

داری  رساانه و دین غا یتبل ن،یدارد. همچا  یانجیم نقشو وتف  هی ریداری و مشاارکت در امور خرساانه، دین غا یتبل نیب  ۀدر رابح  رانیخ

 .ثرگذار استا رانیو وتف و نگرش خ هی ریبر مشارکت در امور خ

 

 .یدارنی د مشارکت، رسانه، غا یتبل ران،یخ نگرش :یدیکل هایهواژ
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 مقدمه و بیان مسئله -1

ملالمان ازجمله   یکشاورها ۀتا به امروز، وتف در هم یاسالام  یهاها و ساللالهخلافت  قیاکرش )ص( از طر  امبریاز زمان پ

وجود دارد که به افراد  ز ی ن   را  ی خ اساات، شاا    ن ی مشاااود ماناد زم   ی ها یی که وتف م مولًا شااام  دارا ی ادامه دارد. درحال  ران ی ا 

 (. Pasaribu & Kemora, 2024: 163)  د کا ی عم  م   ی اتتاااد  ۀ مابع توسا    ۀ مازل اصا ، وتف مولد اسات و به کاد. در ی کمک م 

در    ی که ساب  ت ال   یی  ردها ی از رو  ی   ی .  هاسات عام  رسایدن به اهداف در تمامی نااش  ن ی تر و مام سااختار مااسا  و کارآمد، اولین 

 ۀعادلان  ع ی توز  بر  وتف  مااوش  اسالاش،   ی اتتاااد   نااش  در (.  1:  1403کیاکجوری،  و وتف اسات )  ه ی ر ی توجه به امور خ   شاود، ی م   ها کشاور 

  شاده   ی اد ی توجه ز   ی آموزشا   و   ی باداشات   ی ها مراتبت   به   ، ی دولت   ز ی و ن  ی ساات   ی ها برنامه در   ی دارد. از طرف   د ی ماابع به ناع جام ه تأک 

  ی مت دد   اتداما  (.  Aslam et al., 2024: 1500; Ismawati and Anwar, 2019: 129; Ekawati et al., 2019: 301)   است 

 (. Huda et al., 2022: 296)  صدته  و  وتف  انااق،   زکا ،  ماناد  ؛ در اسلاش وجود دارد  ر ی خ   امور   ج ی ترو  ی برا 

حضار  محمد   اکرش،  امبریپو  شادیم انجاش  گلاتردهطوراسالاش به   یداوطلبانه اسات که در اوا  یعمل  هیریخ امور در  مشاارکت 

 کمکنشاده اسات،   انیوتف ب میدر ترآن کر  گرچه(. Musahidah, U., & Sobari, 2021: 67) کردیم  هیتوصا آن    به ،)ص(

 به اتداش داوطلبانه   ن ی (. ا Hassama, A., & Ismail, 2023: 106)   کاد ی ملت م   ی اتتااااد   ۀ توساا    و   ی اجتماع  امور   به   ی توجا تاب  

آموزش و پرورش     ی در تلا   ی ات ی ح   ی و نقش   کاد ی م اسلاش کمک  ی وات    ت ی م او   وگلترش جوامع مللمان    در   ی برادر  یۀ روح   ت ی تقو 

  ، ی کشااورز  آلا  ن ی ماشا  مدرساه،  ملاجد،   از   متشا    ی مصتلا   ی ها حوزه   در  تواند ی م  وتف   البته (.  Afaneh, 2024: 970)  کاد ی م  اا ی ا 

اموال ماقول   ۀ برجلات  نو    دو  (. Amalia & Ali, 2023: 245)  رد ی پذ  صاور  ...   و   نقد   پول   احشااش،   کتاب،   ساااش،   اموال،   زا ، ی تجا 

 ۀ ا ی وظ   و   انااق  ی اسلام  ی ها ارزش   در   که   است   ی  وکار ی ن   از  ی ر ی نا ی نو  ب   ، ی نقد  وتف  و  را  ی وجود دارد. خ   رماقول ی وتف و اموال غ 

ماناد   ی اجتماع  رفاه   ی ها پروژه   از   ی ار ی بلاا   ی اجرا  ی برا   ی نقد  وتف   خ، ی تار   طول   در (.  Sapir et al., 2023: 65دارد )  شااه ی ر   ی مدن 

 (. Hassan et al., 2021: 1256بوده است )   ی مدرسه و کمک به محرومان ضرور   مارستان، ی ساخت ب 

 یبرا  و  کاادیجاام اه کماک م  ۀباه توسااا ا   شاااود،یرفااه امات م ۀتوسااا ا   و  جاام اه  در  زهیانگ  جاادیا  بااعا    هیا ریخ  امور  و  وتف

 ازین  یوتف نقد یبه توانمادسااز  که هلاتاد  یکلاان  کوچک  مشااغ   شاتریب  ن،یباابرا .اسات  دیما  کوچک  مشااغ   یتوانمادسااز

 Hassan et al., 2021: 1254, Aslam et) کاادخود از بانک اساتقرا    یازهایرفع ن یبرا توانادینم رایز  ؛دارند  یشاتریب

al., 2024: 1502 .)یهات یمحدود  و  هات یمماوع زیو ن  آن  گرفتنو اوج  19-دیکوو  یماریب  و یبا شاا  که  ریاخ یهاسااال در 

 روروبه ادهیآ یهات یتح عدش  با ای شاادند راکد ای  یت ح  غ از مشااا  یاریبلاا   گرفت، ترار ریتأثتحت   کار بازار  مرور، و  عبور

و  ادیز  یاجتماع  یهات یاز خیران در ساراسار جاان، با احلااس ملا ول یاریزمان بلا   نیا در(. Amin et al., 2024: 2)  شادند

خاطر افراد کمتر    آرامش جادیا یپو در شادند  تدششیاز بحران پ  دگانید  یبه آسا   یدگ یرسا  یبرا  ،یاخلات  یبدیب  یها یپتانلا 

 (.Amin, 2022: 1020گوناگون پرداختاد ) یهابه روش یمال نیو به تأم ندبرخوردار برآمد

ساااازنده، هاوز دانش    یاجتمااع را ییتغ یارتقاا یبرا  هیا ریخ امور  و  وتف  یا و پتاانلااا   یصیتار ت یا اهم  رغمیعل  ن،یاباوجود

 ریفق یمردم یاسالام یکشاورها شاتری(. بAslam et al., 2024: 1501در دوران مدرن وجود دارد )  موضاو  نیا ۀباردر یاندک 

  محققان،(.  Shabbir et al., 2020: 39164) کاد  کمک فقر کاهش به تواندیم  یوتف نقد ۀبرنام  یاثربصشااا   ن،یدارند. باابرا

  ه یریامور خ یهامشاارکت در طر  درخااوص  مردش  نگرش یبررسا   به  شاتریب ریاخ  یهاساال در  اندرکاراندسات  و رانیگ میتاام

 در اتتااادی و  اجتماعی  فوری ملاال   ح   برای پایدار ابزاری  خیریه  امور  (.Kasri et al., 2022: 1335اند )ماد شادهعلاته

 ضاروری  خیران نگرش درک   نقدی،  وتف  ویژهبه  آن  هایپتانلای  از  کام  اساتاادۀ برای  که اسات  آن از فراتر و  ملالمان  جوامع
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 (.Aslam et al., 2024: 1500و  Jain et al., 2023: 773)  است 

 یبرا  ریدر انجاش امور خ  یدوساتو نو  یانلاان  ۀجاب  بر دیتأک  و یاید اطلاعا   گلاترش و  یارساانه غا ینقش تبل ان،یمنیادر 

پژوهش حاضاار با هدف    ن،یباابرا. دارد فراوان  ت یاهم  هیریخ امور در  افراد نیا  مشااارکت   جات  در  خیران نگرش بر  یاثرگذار

 نگرش یانجیم  نقش  گرفتن نار در با  وتف و  هیریخ امور در  مشااارکت  بر  یاساالامداری دین و  رسااانه غا یتبل ریتأث  یبررساا 

 .انجاش شده است   خیران

 

 اتیمرور ادب -2

 ی جد یبا مشا لا  مال  یت ادا  پرداخت بده  یبه دل 1یاسالام کااران  ساازمانعضاو   یکشاورها  شاتریبکه  ییاز آنجا

- ی مصتلف اجتماع  یکارکردها  یبرا رانیماناد ا عضاو   یکشاورها از  کی هر در  گلاتردهصاور وتف به  جیمواجه هلاتاد، ترو

  های ف الیت   اجرای برای  اوتاف(. Ayub et al., 2024: 1اسات )  ییاتتااادها  نیچا یبرا  یاتیح یازین  ،یو فرهاگ  یاتتاااد

اسااات  دهید   یآسااا  یصیتار  یتوجایو ب فیعمل رد ضااا   یاز اوتاف به دل  یبرخ چارۀ. اسااات   بودجه  کمبود دچار  خود

(Abdullahi, 2022: 55 .)درمردش   به  یو آموزشاا  یاشااتباد ،یام انا  لازش مدن ۀدر ارال یدولت  یناادها  ییتوانا در کمبودها 

امر ملتلزش  نی(. اAl-Shamali & Kashif , 2024: 79کاد )یوارد م یجد   یآس یاسلام  ۀبه ت ادل جام   ،کشورها ۀمجموع

 ت یتقو   یبرا یرسااناطلا   و  یارساانه غا یتبل  یریکارگ به  با موج جادیا  بریمبتا  کهحال اسات    یۀریخ  یرسام  لاتمیسا  کی  جیترو

 یبرا تواندیم  کار نی. ااسات و وتف    هیریامور خ دادنانجاش درمشاارکت    یبرانگرش هملاو و مببت   جادیو ا یداری اسالامدین

 .باشد  رسانیاریآن جوامع  درخرد    یکارهاوکل    ییپابرجا  جات در یمال  یهاکمک

 

 نگرش خیران -1-2

 یهانگرش مردش درخااوص مشاارکت در طر  یبه بررسا   شاتریب  ریاخ یهادر ساالان  اررک نداو دسات  رانیگ میمحققان، تاام

و  بارگرانهیرفتار ا ایدوسااتانه نو  لا یامت از خیران نگرش(. Aslam et al., 2024: 1500اند )ماد شاادهعلاته  یوتف نقد

 یاحلاان تلق ،یم او   ت یرضاا نی. اکادیم  جادیرا ا  یبه مشاارکت در وتف نقد   یم  ت یناااسات و در آمدهبر گرانیتوجه به د

 انملالم  کی  ت یاسات که در شاصاا  یایذات  یهایژگ یاز و  یدوساتنو   یو حت  یماار، بصشاش، انلاان دوسات نیشاود. از ایم

با اصااول   دیبا را یخ  و وتف  بهفرد  نگرش ،یاساالام  یهای(. در ت ورRizal & Amin, 2017: 670) ت شااده اساا   اهینااد

  تیرضاا  ۀمازلخرد اسات که به یاز رو یدادن زمانو صادته  نیریاز ساا  ت یحما  یبرامحابقت داشاته باشاد. صارف ثرو   یاسالام

از  ی یداری که ساااح  دین  اسااات  شاااده اساااتدلال( و Pasaribu & Kemora, 2024: 163شاااااخته شاااود )  یم او 

  قا یتحق(. Osman et al., 2021: 2نگرش و تاااد واتف به مشااارکت در طر  وتف اساات )  یاتیح  یهاکاادهیایبشیپ

کااده رفتار ماارف  یت ور یبرا  یداشاتن چارچوب اسالامت یبر اهم  ،ینقد  را یبه وتف و خ  یرفتار لا یتما ۀبارموجود در

  اساس، نیبرا  (.Amin et al., 2014: 274; Rizal & Amin, 2017: 670; Pasaribu & Kemora, 2024: 163)  دارد  دیتأک 

روشااااا ران در مشاااارکات در وتف   یرفتاار  ت یا بر ن  یمام  ریتاأث  یدارنیهاا در جااان دانلاااان درجااوداناه     ات یباه طب  ماانیا

داشاته باشااد.    یشاتریب یافراد تقوا نیشاده اسات که ا  باع  به مذه   اعتقاد(. ترس و  Osman et al., 2021: 2اسات ) داشاته

 :Aslam et al., 2024تر است )یینپا یدارنید  تر از افراد با سحیتو   ارینگرش آناا به مشارکت در طر  وتف بل  ن،یباابرا
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 اثرخاص    یبه محااولنلابت   ینگرش و رفتار فرد نیب ۀبر رابح رایز  اسات؛  یعام  مام زینکاادگان  (. دانش مشاارکت 1502

 رایز ؛نگرش افراد اساات  نییت  یبرا یاتیح یهااز م لاه گرید ی ی هم یراحت (.Ab Shatar et al., 2021: 178گذارد )یم

 Iman et al., 2021: 13; Ur)  شااودینار ممد یداشااتن کالا یبرا  اهیزمان و هز ،یماناد انرژ یادیشااام  عوام  مرتبط ز

Rehman et al., 2023: 4102بگذارد ) اثروتف   یافراد برا یبر مقدار، اعتبار، م ان، زمان و آمادگ  تواندی( که مBhatti et 

al., 2023: 57; Huda et al., 2022: 596 .) به دیگری هم بر نگرش به وتف اثرگذار است که در طول زندگی باتوجه  عوام

 شرایط زندگی، برای هر فرد متااو  است.

 

 امور خیریه و وقفتبلیغات رسانه در زمینۀ  -2-2

مدرن صور    یهات یآن با وات   ییهملو   یوتف برا و هیریخ امور یتیریمد  ۀلزوش توس   ۀباردر  ییهابح   ریاخ یهادر سال

 Dewiغاف  شاود ) ریتااو  جادیاز ا دیو وتف نبا  هیریخ  امور ۀتوسا  ی(. تلاش براJahangir et al., 2020: 2گرفته اسات )

et al., 2024: 367ی اجتماع  و  یریتااو   یهادر رساانه یو ارتباط  یابیبازار  نینو   یاساتااده از ابزارها ،امر  نیتحقق ا  ی(. برا  

  ی عموم اندر اذه  وتف و  هیریخ امورخوب از  یریتاو  جادیبر ا امر نیا(. Hagen & Rattsø, 2024: 2است )  ریناپذاجتااب

در  را  یدر اذهان عموم  یسااازریتاااو   و هادر رسااانه  غا ینقش تبل که  هاساات مد  ارتباطا   و  یابیبازار  محققان. دارد دیتأک 

 دیبا  هیریخ امورکه    شاودی(. مشااهده مAbdullahi, 2022: 55) اندخود شاااخته  ت یبه مأمور  یابیدسات  یبرا  هاکمک به ساازمان

و ماافع    یاسا یسا   یهاجاا پرزحمت فراتر از  یهاتلاش ازمادیفراهم کاد که ن یبلادمدت یهامقابله با چالش  یرا برا  لازشماابع  

ها به عاوان  یتیاسات. اساتااده از سالبر دهیاکبر نرسا ها هاوز به حدکمک یآورجمع  یبرا میعا  یمد  اسات. پتانلا کوتاه یتجار

 نیا  دادنانجاشمردش به    یتما شیافزا  یبرا یراهبرد  یاز راه ارها ی ی وتف  و  هیریخ امور  یو کارزارها  هانیکمسدر   بانیپشاات

 (. Ratnasari et al., 2023: 154امور است )

 

 داری اسلامیدین -3-2

 یعمل رد  درآمد اول  لامیم ان(. Razak, 2020: 250) دارد  وجود  ثرو  و  درآمد  عیتوز نو   دو یاسالام  یاتتاااد  نااش در

اول حالت   نو اسااات.    را یخ عیتوز  قیمجدد درآمد از طر  عیتوز  بریمبتا  دوش لااامیم ان  کهیدرحال دارد، ناش ثرو   عیتوز و

  گونه نیا  هاسات ملالمانان ترن  ژهیوبه  هاانلاان (.Rasool et al., 2023: 578اسات )  یاریصاور  اختدوش به نو و  واج   

 و یاید  یهاآموزه از  یاریبل درواتع، .دارد  وجود ریدر ارتباط با رفتار خ  یادیزاریبل  یایمزا که اندشده داده پرورش و آموزش

  یاهدا   بهکه فرد ییدرجا نیهمچا اساالاش نید .شااودیم  رفاه و  ثرو   موج    هیریخ اعمال  که  دارند دیتأک  ن ته نیا بر  یفللااا

 (.Ahmad et al., 2018: 2)  است   کرده  قیرا تشو   هیریخ  یهاکمک  شود،یم    یترغخود   ییاز دارا یبصش

 

 دادن امور خیریه و وقفدر انجام مشارکت -4-2

کاسااتن فقر در جام ه  و یبه هر نحو   اانیکمک به فقرا و ضاا   یبرا  و ین  یکم  ایو وتف، عم     هیریدر امور خ  مشااارکت 

 شودیم ماجررفاه امت  ۀدر جام ه و توس  زهیانگ جادیبه ا هیریخ امور  در  مشارکت (. Najmuddin et al., 2023: 780است )

 یبرا را  کوچک یهاواش ،یاسالام  یهابانک  جاان،  سارتاسار  در(. Aslam et al., 2024: 20)  کادیجام ه کمک م ۀتوسا   به و

که  یم ا نیبه ا کااد؛یم اراله فقرا  به  تجار   اسااااسرا بر یماابع مال ،یاسااالام یمال  یهابانک  شاااتریباما  دهاد،یم اراله فقرا
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 ,.Aslam et al)  کاادیم ت یف ال یمال  یهاعاوان م ساالااهبه  ،یاجتماع  یهاو سااازمان  هیریخ  یجابه یاساالام یمال  یهابانک

مشارکت   به اجایا  در که است را داشته باشاد، کم   یاسلام یهابانک  از  واش  کل   ییتوانا که  ازمادین افراد  ت داد(.  3850 :2023

 گران،ید  مشا لا   ح  از  تب  گر،ید  یاگونهبه .شاودیاز خانه شارو  م  هیریخ ادیاسات. فرآ ازیو واش ن  هیریخیران در امور خ

روناد ماجر باه   ۀدرباار  نیشااا یپ محاال اا (.  Khan & Aslam, 2018: 192)  کرد  کماک  خود  زانیعز  و   اانینزد  باه  دیا باا  ابتادا

 در را یاساالام خرد نقش  محال ه نیچاد ابتدا، .کادیم  بح    یاصاال  موضااوعا  ۀدربارالحلاااه، تر   یو وتف و حت  را یخ

(. Prijadi et al., 2020: 265; Wulandari, 2019: 385; Wulandari & Kassim, 2016: 218)  کرد یبررسا  یمال نیتأم

 نیتأم از خیران نگرش ساوش،(. Zauro et al., 2020: 493; Amin, 2022: 3) دانلاتاد  م ثر را خیران  یفرد ا یتجرب دوش،

 از  یبرخ چاارش،(. Muneer & Khan, 2019: 819; Abidin et al., 2011: 81) شاد یبررسا  ییفقرزدا  ابزار  عاوانبه یمال

 نییپا ۀبار  با  ای  باره بدون یهاواش و الحلااااهتر چرخه   شیدایو پ یمال نیرا به عاوان ماشاااأ تأم  را یوتف و خ محال ا ،

 (. Musari, 2016: 73دانلتاد )

 مروری بر پیشینۀ تحقیق -5-2

اعتماد به م ساالااا  وتف و   ش،یناوذ اطلاعا ، آسااا  لا ،یتحااا  ،یدارنیماناد د  ییرهایمتغ  (2024)  1کمورا  و  بو یپاسااار

 وبر تااد کمک به وتف    دیکوو یریگ تااور همه افتادیالبته آناا در  ؛کردند  عاوان  وتف  ت ین بر  م ثر  عوام  ازادراک احلاان را 

 ۀادام  یبرا یادیشارکت کرده بودند، احتمال ز  یدر وتف نقد  یریگ از همه شیکه تبلاً پ  یاما افراد  ،اسات  نداشاته یاثر  را یخ

 ن ییدر ت  را  ت یانلاان و  امت   خانواده، کااده،ماارف  عام   چون  یعوامل (2024) 2هم اران و  نیامدادند.   انخود نشا   یهاکمک

 نیتأم کردنف ال یبرا یاریم   عاوانکه به دانلاتاد رمحور م ثوتف ۀالحلااتر  یمال نیدر تأم یکمک مال یواتف برا   یترج

 دیا ما  یاجتمااع  یهاگروه  ثرو  از مصتلف  طبقاا   انیا م در  متقااب   رفاه  بابود  یبرا  وتف و  را یخ  بریمبتا  الحلاااااهتر  یمال

 ی زندگ  در  رفاه و آموزنده ریتأث  دانش، ،یدارنید  افتادیدر  ونیاز آزمون رگرسا   یریگ ( با باره2024) 3اسالم و هم اران  .اسات 

 قا  یتحق ۀجینت از( 2024) 4و هم اران  وبیا  .دارند  پاکلاتان  در  وتف در  مشاارکت   بهبر نگرش نلابت  یمببت و م اادار اثر

و  دارتریپا یفرد  یۀریبا م سالاا  خ  لاهیاموال وتف، م سالاا  وتف را در مقا  یهمراه با ساودآور  یجاودانگ افتادیخود در

محققان ترار   اریجام ه در اخت  ۀتوسا  یرا برا  یوتف وجود دارد که ابزار   یپتانلا  ۀدربار  یاشا ینگرش و ب رایز  ساازد؛یم ثرتر م

  ی اجتماع داریماافع و رفاه پا یراساتا دررا   هاهیریخ تا ساازدیم  تادر را  ییاجرا مقاما   و گذاراناسات یسا   ن،یابرعلاوه.  دهدیم

  و  اهادا  باه  تاادر  یماال  نار  از  اهاداکااادگاان  ،یریگ هماه  طول  در  دادناد  نشاااان(  2024)  5و هم ااران  یالشااامل  .کاااد  یدهجاات 

 به  اهداکاادگان نگرش رییتغ در  شادهجادیا  یهات یریمد  ساو . بودند  هیریخ پول  انتقال  یبرا  دساترس در  یهاکانال  یبادت یاولو 

که    دندیرسا  جهینت نیبه ا  PLS-SMART افزارنرش از  یریگ باره با( 2023) 6و هم اران یرتالار .بود  زیناچ  هیریخ  یهاساازمان

دارد.  یمببت و م اادار  اثروتف  یاهدا  یبر تاااد واتف برا هارسااانه در  هایتیساالبر و  هاچارهو اعتبار    ریتاااو   یرهایمتغ

 بانانیپشات  یایتصاا  و دانش د ن،یهمچا  شاانیاتااد اهدا هلاتاد.   بر  ت یساح  اهم  نیرشاتیبا ب  ییرهایمتغ  ،تصاا  و اعتبار

از   ت یدر حما  بانیپشاات مازلۀا بههیتیاسااتااده از ساالبر  یبرا ییکردند و راه ارها  یبررساا  یاصاال اریعاوان م به را  هایتیساالبر

 

1 Pasaribu & Kemora 
2 Amin et al. 
3 Aslam et al. 
4 Ayub et al. 
5 Al-Shamali et al. 
6 Ratnasari et al. 
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و  ا یمضاامون، تجرب  ی( با اسااتااده از روش تحل1403)  یکلالحمزه نژادمیابراه  و یزارع .کردند یم رف  یاجتماع  یهانیکمس

. کردند ییشاااساا  یمدارو تانون  یم او   یحام  ،ینبرد جااد ،یباداشات اریهم ،یدر پاج محور اتتاااد راکرونا    یهاآموختهدرس

در پاج محور  را ادهیدر آ  رخواهانهیخ  یهات یکشااور، نقش ف ال  یو اتتااااد  یبا در نار گرفتن م ضاالا  اجتماع ن،یهمچا

  یی شااسا یهوش مااوع یفرهاگ و ح مران یسح  باداشت، مولدساز یارتقا  ،یجااد آموزش  ازمادان،ین  یشتیم  یۀبا  ت یتقو 

 نیا  یهات یکرونا در کشاور نشاان داد که از ظرف  و یدر دوران شا   رخواهانهیخ  یهات یگزارش دادند که ف ال  ،ت ی. در نااکردند

( نشاان 1403) زدانیو   انیاقیاساتااده کرد. علتوان می زیحلااس کشاور ن یهابصش  ریدر ساا  ی،بر ملاال  باداشاتحوزه علاوه

  ی وفادار  یانجینقش مهمچاین   شانیادارد.  یم اادار  اثربه برند    یوفادار  و  انیمشتر دیبر تااد خر  رخواهانهیخ  یابیدادند بازار

 یابیا اساااتاااده از باازار  ن،ی. بااابراکردناد دییا تاأ  انیا مشاااتر  دیا و تااااد خر  رخواهااناهیخ  یابیا باازار ۀدر رابحا  راباه برناد   انیا مشاااتر

( نشاان 1403) هم اران  و  یبابودآنااسات.   دیبابود تااد خر زیو ن  انیمشاتر  یوفادار شیافزا  یهااز روش ی ی  رخواهانهیخ

م اادار بوده اساات.   ،برند ۀو تجرب  هیریخ  ۀبر ارزش برند م ساالاا   یاجتماع  یهادر شااب ه  رخواهانهیخ  یهات یف ال ریدادند تأث

 یگر یا برناد و ت اد  ۀتجربا   یانجیا نقش م  قیازطر  یاجتمااع  یهاادر شاااب اه  رخواهااناهیخ  یهاات یا م ثر ف اال  نقشعلاوه،  باه

 کردند انیب(  1402)  ی. مقدش و کرباسا کردندم اادار گزارش   زین را  هیریشاده بر ارزش برند م سالاه خفرد بودن ادراک ماحااربه

 از ترنییپا که شود کیتحر فرد  نا  از یامرتبه که  دهدیم رخ یزمان ریخ امور  دادنانجاش  یراستا  در  یزشیانگ  یۀتصل  ۀدیپد که

 صااور به نیا از شیپ  که  افت یدر توانیم نیشاا یپ مقالا  در  یکوتاه یبررساا   بهتوجه.  بااساات  یو  ۀدیرساا ت یف لبه ۀمرتب

 وتف  و هیریخ  امور به  افراد نگرش  حالبهتا یول اساات  شااده یبررساا   قیتحق نیا ۀملااتق  بر وابلاات یرهایمتغ ریتأث  ،جداگانه

  ی بررسا و وتف   هیریبر مشاارکت در امور خ  یداری اسالامرساانه و دین غا یتبل  یرهایمتغ انیم ریدر تأث  یانجینقش م  عاوانبه

 شینما رهایمتغ  انیم ۀرابح1  شا    در.  شاد  یبررسا  هرابح نیا قیتحق نیدر ا  موضاو ،  ت یاهم  بهباتوجه  اسااسنیا. بربود نشاده

 .است   دهداده ش

 
 Pasaribu & Kemora, 2024; Aslam et al., 2024; Osman et al., 2021; Quarrataمدل مفهومی پژوهش، منبع. ) -1شکل 

et al., 2020 ) 
Figure 1 - Research conceptual model, source. (Pasaribu & Kemora, 2024; Aslam et al., 2024; Osman et al., 2021; 

Quarrata et al., 2020) 
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 اسلامی

مشارکت در امور 

 خیریه و وقف

نگرش افراد به 

امور خیریه و 

وقف

تبلیغات 

 رسانه
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 قیتحق  روش -3

 اطلاعاا   و  محاال اه  از ،ناری  مباانی  و  یپژوهشااا   ادبیاا   ۀزمیاا در تحقیق  این  در  موردنیااز  اطلاعاا   آوریجمع  یراساااتاا  در

  اساتان   ساازمدرساه خیران قیتحق نیدر ا یآمار  ۀ. جام شاد  اساتاادهنامه  پرساش از میدانی هایداده  آوریجمع برای  و  ایکتابصانه

با   .شادند  ییشاااساا مازندران اساتان ساازمدرساه خیرانافراد با مراج ه به مجمع  نینار بودند. ا 34هزار و  2با ت داد   مازندران

 یتلاا صااور به با هم اری مجمع، گرید  یت داد  با و شااد مااااحبه مجمع در و یحضااور صااور افراد به نیاز ا  یت داد

نامۀ پرسااش ،بودنداعلاش آمادگی کرده  نیآنلاۀ  نامپرسااش   یت م یاز خیران که برا یت داد یبرا  .رفت یپذ صااور  مااااحبه

    یصح ۀنامپرساش 324  ت داد نمونه،  ت داد نییت   یبرا  کوکران فرمول  یریکارگ هب  باشاد.   ارساال شاده در پرسالاینتدوین  نیآنلا

 11  ،شادهداده  حا یتوضا  و  م رر  یایبازب  وجودافراد، با نیا  انینامه در مپرساش  عیتوزپ  از   .بود ازین  مشا   بدون و  کام  و

 324کرد که به  دایآنجا ادامه پ تانامه پرسااش  عیتوز یول  دشاا حذف   یو تحل  هیتجز  ۀاز چرخ  کهنامه  مصدوش بود پرسااش

 یاز اعضاا  کیروش هر  نیکه در ا انجاش شادسااده   یروش تااادف از  اساتااده  با یبردارشاود. نمونه  افتهینامه دسات  پرساش

 . بودند شدنانتصاب یو ملتق  برا  یشان  ملاو  یجام ه دارا

 Pasaribu & Kemora, 2024; Aslam et al., 2024; Osman) مقاله چاد یمااوم  مدل  ادغاش با قیتحق  یمااوم  مدل

et al., 2021; Quarrata et al., 2020 )هاساازه  انیو روابط م هایهفرضا  ،هاساازه ،مدل نیو با در نار گرفتن ا آمد دسات به 

و مابع   ییشاااساا  هاساازه از کی هر با  مرتبط  یهاهیگو   ن،یشا یپ  قا یتحق  قیمرور دت  و  هاساازه  گرفتن  نار درشاد. با   ییشاااساا

  مت دد مقالا  از که  بود  سا ال 22 و  ساازه 4  با  سااختهمحقق یانامهپرساش  افراد، انیم  شادهعیتوز  ۀنامپرساش. دشا آناا مشاص   

 و  صااوری  روایی روش از  ،نامهپرسااش روایی  بررساای  برای پژوهش این در. دشاا   مینامه تااپرسااش  صااور به و  یآورجمع

 و  بودنواضاا   بودن،ساااده  زانیم زین و بودن  تبولتاب  ابتدا  نامه،پرسااش ییمحتوا  ییروا  دییتأ  یبرا. شااد  اسااتااده  ییمحتوا

 1جدول   درنامه  پرساش  یهاهیگو .یده شادسااجاز خبرگان   ینارسااج  با ،لاوشاه    یضار ۀنامپرساش از  اساتااده  با  بودنمرتبط

 .ه است داده شد شینما
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 نامۀ تحقیق پرسش -1جدول 
Table 1- Research questionnaire 

 منبع  گویه ردیف سازه  منبع  گویه ردیف سازه 

تبلیغات  

رسانه 

زمینۀ  در

خیریه و 

 وقف 

1 
شرکت در امور خیریه و وتف پ  از  

 ای از رسانه برنامه

Aslam et al., 

2024 

مشارکت  

در انجام 

امور خیریه  

 و وقف 

 شرکت در خیرا  و وتف  12

Pasaribu  &  
Kemora, 2024; 

Shukor et al., 

2017 

2 
گرفتن با مشاهدۀ انجاش کار خیر  انگیزه 

 هارسانه از 
13 

تاد شرکت در خیرا  و 

 وتف در آیاده

3 
کل  اطلا  از مراکز محر  شده 

 هارسانه توسط 
14 

ترغی  سایر افراد به  

مشارکت در امور خیریه و  

 وتف

Hagen یاچادرسانههای برگزاری کمسین  4  &  
Rattsø,2024  

2024 ;  
Abdullahi et 

al., 2022 

نگرش  

 خیران

15 
اعتقاد به کمک در جات  

 نجا  زندگی یک انلان 
Amin et al., 2024 ;  
Choudhury, 2019; 

Shahwan et al., 

2013 5 
شده برای اعتماد به افراد شااخته

 مشارکت در امور خیریه 
16 

نا    اعتقاد به حاظ عز  

 مللمانان

ی دارنید

 اسلامی

 اعتقاد به خدا 6

Pasaribu  &  
Kemora, 

2024; Aslam 

et al ,.2024  ;  

Shukor et al., 

2017 

17 
اعتقاد به انجاش امور خیر به  

 Aslam et al., 2024 مللمانی عاوان وظیاۀ 
 ترس از جزای اخروی 18 انجاش وظیاه به عاوان یک مللمان  7

 19 داشتن بلیار دین برای فرداهمیت 8
اهمیت انجاش کارهای خیر  

 برای دیگران

Pasaribu  &  
Kemora, 2024 ;  
Shukor et al., 

2017; Rizal  & 
Amin, 2017 

9 
گذاشتن به حقوق دیگران  احتراش

 عاوان وظیاهبه
20 

اهمیت احتراش به حقوق  

 سایرین 

Pasaribu  &  
Kemora, 2024 ;  

Amin et al., 2024; 

Choudhury, 2019; 

Shukor et al ,.

2017; Shahwan et 

al., 2013 

Pasaribu انجاش دتیق دستورا  خداوند  10  &  
Kemora, 

2024; 

Shukor et al., 

2017 

21 
اهمیت ابراز همدردی با 

 دیگران
Pasaribu  &  

Kemora, 2024; 

Rizal  & Amin, 

 22 عاوان یک م من کام  تلقی خود به 11 2017
داشتن نمایش رفتار  اهمیت

 خوب با دیگران

 

 انینامه مپرساش  عیتوز با(  CVI) ییمحتوا  ییروا  شااخ ( و CVR)  ییمحتوا ییروا  نلابت   ،ییمحتوا ییروا یبررسا   یبرا 

 حدات . آمد  دسات هب  0/ 62بالاتر از  CVRشااخ     ری. مقادشاد  انجاش  یدولت ت یریمد  ۀرشات  نارانو صااح    ساتاداننار از ا 10

  دسااتبه  ازیامت  شاادهذکر حد از  شااتریها بهیگو  یکه تمام شااد  گرفته  نار در  0/ 79برابر   CVIشاااخ     یبرا  بولت تاب  مقدار

  یی ایپا  ،کرونباخ  یآلاا    ینامه از ضاارپرسااش  ییایپا  یبررساا  یبرا  و  یدییأت  یعامل   ینامه از تحلپرسااش  دییتأ  یبرا.  آوردند

 از  اسااتااده  با  آمدهدساات هب هایداده  تحلی  و تجزیه( اسااتااده شااد. AVE)  شاادهاسااتصراج ان یوار  نیانگیم( و CR)  یبیترک 

 ازهم   قیتحق  ا یفرضا   یو بررسا  رهایمتغ  انیم  روابط  یبررسا  یبرا. انجاش شاد SMART-PLS4و  SPSS26آماری  افزارنرش

 استااده شد. یم ادلا  ساختار مدل
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 های تحقیقیافته -4

  در  شادهیطراح ۀنامپرساش از  اساتااده  با ،شادهیگردآور  یهاداده  اسااسبر و  یکمّ  نار از،  آمدهدسات به  مدل چاارش، بصش در

و   یساا  ،یتیمتااو  جالا   یهافیط ازسااز مدرساه  خیران انیم  شادهیطراح ۀنام. پرساششاد اراله  یااهیگز 5  ر یل فیط  تال  

  تیمااسا  از وضا  یدیداشاتن د  یدادند. برا  ادیارزیبلا  تا  ارکمیبلا  از  یپاساص سا الا  از کی هر  به که شاد عیتوز یلیتحاا 

 2 جدول  در  کهمحاساابه شااد  SPSSبا اسااتااده از نرش افزار   رهایمتغ نیا  یو پراکادگ   یمرکز  یهاشاااخ   ق،یتحق  یرهایمتغ

 .است  شده داده شینما
 آمار توصیفی متغیرهای تحقیق -2جدول 

Table 2- Descriptive statistics of research variables 

 متغیر

مقددار معنداداری 

آزمددددددددون  

  -کولموگوروف

 اسمیرنوف

 کشیدگی چولگی واریانس انحراف معیار میانگین بیشینه کمینه وضعیت

 - 259/0 - 309/0 404/0 636/0 577/3 000/5 6/1 غیرنرمال  000/0 یارسانه تبلیغات 

 - 022/0 - 323/0 389/0 624/0 582/3 000/5 67/1 غیرنرمال  000/0 دینداری

مشارکت در انجام  

 امور خیریه و وقف
 - 298/0 - 286/0 665/0 816/0 546/3 000/5 333/1 غیرنرمال  000/0

زمینۀ امور  نگرش در 

 خیریه و وقف 
 - 349/0 - 290/0 495/0 703/0 569/0 000/5 375/1 غیرنرمال  000/0

 

  کهییازآنجاا  ودسااات آماد  هبا  3از عادد   شاااتریب  رهاایمتغ یتماام  نیانگیا م  ،بود رنرماالیغ  رهاایمتغ  یاۀکل  دهادیم نشاااان 1 جادول

 نامه است.پرسش  یهاهیگو   با  دهادگانپاسخ  اکبرموافقت  ۀدهادنشان  بود،  یااهیگز 5 فیط یدارانامه پرسش

که با  شاد یابینامه ارزپرساش  یهاهیگو   یۀکل( T ۀ)آمار  یعامل  بار یم اادار و  یعامل  بار  مقدارابتدا   ساازه  ییروا یبررسا   یبرا

  مقدار یدر بررسا  شاد.  دییهمگرا تأ  ییروا یۀتلامت اول ،1/ 96از  T ۀآمار  مقدار  بودنشاتریب و  0/ 5 از  یعامل  بار  مقدار  بودنشاتریب

کمتر از  ریچاد متغ  یبرا AVEکه مقدار  ازآنجا ،SMART-PLS افزارنرش  یخروج از(  AVE) شادهاساتصراج ان یوار  نیانگیم

 ،ها داشاتادهیگو   ریاز ساا  یکمتر  یعامل  بار  مقدار که 18  و 11 ،2  یهاهیگو آمد،    دسات هب  0/ 5 ی ای شااخ   نیامقدار اساتاندارد 

  گرفتن زهیبه انگ ،2  یۀکه گو محاساابه شااد. ازآنجا  0/ 5بالاتر از  AVEمقدار شاااخ     ها،هیگو  نیپ  از حذف ا شاادند.حذف 

  کار   انجاش  بهتوجهکه با  گشات میرب یجانیه یمیتاام به  شاتریب  ،اشات د دلالت  هارساانه از  ریخ  کار  انجاش ۀمشااهد از  چراوچونیب

 یتلق،  11  یۀگو . نبود یهمگ  موافقت   مورد چادان  گرفته،یم صاور   خیران  توساط که اطلا   کلا    و مشاور   برنامه، با  ریخ

و ترس از   یاخرو  ی، به جزا18  یۀگو .  نشاد  اساتقبال  از آن تواضاع افراد چادان  بهوجهتاکه ب  بود  کام   م من کی  عاوانبه  خود

 .آن داشتاداز  فراتردیدگاهی   دانلتاد؛ بل هنمی و وتف ریخ  امور در  شرکت  دلی مل له را تااا   نیاآن دلالت داشت که خیران  

 یبررسااا   و  قیتحق  یرهاایمتغ  انیا م  یعلّ  ۀرابحا   نبود  ایا از وجود    افتنیا ااانیاطم  نیو همچا  قیتحق  یمادل مااوم  یابیا ارز  رایب

.  شادند ده آزمو   ییبا اساتااده از مدل م ادلا  سااختاری ناا قیتحق یهاهیفرضا  ،قیتحق  یمااوم  مدل  با مشااهده یهاداده  تااسا  

 اراله شده است.   3و  2 ش  در   ،هاهیگو  حذف از پ  رهایمتغ  انیم  روابط و ییناا مدل  جینتا
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 تخمین استاندارد های تحقیق در حالت مدل معادلات ساختاری گویه ید أینتایج ت  -2شکل 

Figure 2- The results of structural equation model validation of research subjects in standard estimation mode 
 

 
 ( T-valueی ضرایب ) داری معن در حالت مدل معادلات ساختاری د أیینتایج ت  -3شکل 

Figure 3- The results of structural equation model validation in the significance state of coefficients (T-value) 
 

( AVE)  شادهاساتصراج ان یوار  نیانگیم و(  CR)  یبیترک   ییایکرونباخ، پا  یآلاا    ینامه از ضارپرساش  ییایپا  یبررسا   یبرا

 . است  شده داده شینما 3 جدول در آن  جینتا  که شدارزیابی   بلیارمحلوب ،نامهپرسش  ییو پایا  استااده
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 ( AVEشده )نتایج ضرایب آلفای کرونباخ، پایایی ترکیبی و میانگین واریانس استخراج -3جدول 
Table 3- Results of Cronbach's alpha coefficient, composite reliability, and average variance extracted (AVE) 

 
آلفای  

 کرونباخ

پایایی ترکیبی  

(CR) 

میانگین واریانس استخراج شده 

(AVE) 

های ساختاری  معیار مدل 

شاخص ضریب تعیین  

 ( 2R) زادرون متغیرهای مکنون 

  568/0 839/0 743/0 ایتبلیغات رسانه 

  505/0 819/0 725/0 دینداری

 515/0 545/0 771/0 741/0 مشارکت در انجام امور خیریه و وقف

 523/0 515/0 854/0 8/0 نگرش درزمینۀ امور خیریه و وقف

 

 نیا  یهاسااازه  یدر تمام  رهایمتغ  یبیترک   ییایپا  کرونباخ  یآلاا    یضاار  جینتا  شااود،یم  مشاااهده 3  جدول در  طورکههمان

 ن،یهمچا.  رهاسات یمتغ نیا در  هاساازه  ییایپا  جیمورد تبول بودن نتا  ۀدهادنشاان که آمد دسات هب  0/ 7بالاتر از   یمقدار ق،یتحق

 ان یوار  نیانگیم  مقدار. دلالت دارد  مدل  مااسا   برازش  و زادرون یهاساازه  نیتوّ  رابحه ب  بر 0/ 33از   2Rمقدار    بودنشاتریب

در  ،نیهمچا.  آمد  دساات هب  0/ 5 از  شااتریب  یمقدارترار گرفت که   نارمد 18و  11، 2  یهاهیگو پ  از حذف   ،شاادهاسااتصراج

 ،لارکرو آزمون فورن    یبررسا  ی. برابود  بزرگتر AVEاز   CR  شاده،اساتصراج  ان یوار نیانگیو م  یبیترک  ییایپا  انیم ۀلا یمقا

 ان یوار  نیانگیم دوش ۀشاا یر  مقدار  بودنشااتریبترار گرفت و با   4جدول     یمحاساابه شااد و در تحر ماتر AVEدوش  ۀشاا یر

  گرفت جهینت توانی. مشاودیم دییتأ  واگرا  ییروا، رهایمتغ  یبات با  مربوط ریمتغ  یهمبلاتگ    یضارا یتمام از(  AVE)  شادهنییتب

 .است  یدر حد محلوب رها،یمتغ نیا خاوصدر مدل یایبشیپ تدر  دهدیم نشان  جینتا  نیا. است   مااس    واگرا  ییروا که
 لارکر و فورنل روش به  واگرا یی روا یبررس و ی همبستگ سیماتر -4جدول 

Table 4- Correlation matrix and divergent validity check by Fornell and Larker method 

 دینداری ایتبلیغات رسانه  
مشارکت در انجام امور خیریه و  

 وقف 
 زمینۀ امور خیریه و وقفنگرش در 

    754/0 ایتبلیغات رسانه 

   711/0 71/0 دینداری

مشارکت در انجام امور خیریه و  

 وقف 
727/0 611/0 738/0  

 718/0 731/0 659/0 632/0 زمینۀ امور خیریه و وقفدر نگرش 

 

 یذکر اسات برا  شاایانداده شاد.  شینما 5در جدول  قیتحق  هاییهفرضا   جینتا، 3 و 2  یهاشا   در  افتهیشینما  مدل  بهباتوجه

 ششم و هاتم از آزمون سوب  باره گرفته شد.  یۀدر دو فرض ،نگرش خیران یانجینقش م  یابیارز
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 های تحقیقفرضیه  -5جدول 
Table 4- Research assumptions 

 نتیجۀ فرضیه Tمقدار آمارۀ  مقدار بار عاملی  رابطۀ میان متغیرها  شمارۀ فرضیه 

 فرضیهتأیید  888/4 574/0 مشارکت در انجاش امور خیریه و وتف -تبلیغا  رسانه فرضیۀ اول

 تأیید فرضیه 075/5 613/0 مشارکت در انجاش امور خیریه و وتف -دیاداری فرضیۀ دوش

 تأیید فرضیه 057/5 612/0 مشارکت در انجاش امور خیریه و وتف -نگرش خیران فرضیۀ سوش

 تأیید فرضیه 902/4 594/0 نگرش خیران  -تبلیغا  رسانه فرضیۀ چاارش

 تأیید فرضیه 848/4 550/0 خیران نگرش  -دیاداری فرضیۀ پاجم 

 فرضیۀ ششم
مشارکت در انجاش امور  -نگرش خیران -تبلیغا  رسانه

 خیریه و وتف

  آمده از آزمون سوبل دستمقدار به 

 تأیید فرضیه 520/3

 فرضیۀ هاتم 
مشارکت در انجاش امور خیریه و   -نگرش خیران -دیاداری

 وتف
 تأیید فرضیه 539/3

 

 گیری و پیشنهادهانتیجه -5

و وتف با در نار    را یبر مشاارکت در خ یاسالام یدارنیرساانه و د غا یتبل ریتأث یبررسا   حاضار، پژوهش انجاش از  هدف

 خیران نگرش  یانجیم  نقش  گرفتن  نار درمازندران بود.    اساتانسااز  خیران مدرساه انینگرش خیران در م یانجیگرفتن نقش م

  یی رفتارگرا  و  یدوساتنو   ف ری الگوی بر  ،و وتف  هیریداری با مشاارکت در انجاش امور خرساانه و دین  غا یتبل انیم ۀرابح در

  ق ی. تشاو دهد نشاان ملالمانان  انیم درو وتف   هیریامور خ در  مشاارکت را از مااوش   مااسا   یریتااو  دارد  یسا   و اسات   اساتوار

 و نییپا  نیساا از  کودکان نگرش رشاد یبرا  یگذارهیسارما و  هادر خانواده  ژهیوبه  یکودک  از وتف  و ریخ  امور انجاش آموزش به

 انااق به  قیتشاو  و  آموزش  یسااز. بلاترباشاد  داشاته  ب د  یهاساال در یریان ارناپذآثار  تواندیم  مببت، نگرش نیا  شادناهینااد

 نیا  مااساا    عیتوز و  ی باکیایت داسااتان  هایباکت و  ساااخت خوش یهاشاانیمیان نیو تدو  هیبا تا تواندیم  کودکان انیم در

.  رد یپذ  صااور   یخوببه  اه،یزم نیدر ا یو درخواساات هم ار م لمان  انیم  در  یسااازفرهاگ نیو همچا مدارس در  هاباکت

 هم اران و  یرتالرچون   یقاتیدر تحق که  یاجهینت  است؛ اثرگذارو وتف  هیریدر انجاش امور خ خیران نگرشرسانه بر   غا یتبل

  شاابرد یپخود در  ان اربدون نقش  ۀدربار  مببت   یهافر شیپ و  باورها به را مردش  ها،رسااانه اطلاعا شااد.  دهید زین(  2023)

  تال   در را  خود پول تا  سااازدیم تادر رام ماان    ،یرساااناطلا .  دهدیم  سااوقنقش مببت خود در جام ه   ای گرانید یزندگ 

 ملالمانان، آموزش در  یمام اریبلا   و  مببت  ریتأث تااانه  غا ،یتبل در  ژهیوبه هارساانه اطلاعا   ،ینار لحاظ از.  کااد  اهدا  را یخ

 و  سااخت خوش  یهاها برنامهبا مشاارکت رساانه  دیبا  یناارت  یها. ساازماندارد  ینقد وتف یاهدا به آناا   یتما  شیافزا در که

و وتف را  هیریخ  اموراز   یکه دانش و درک عموم دهاد ترار دیتول کار  دستور در را  یاشدهیکارشااس  و یامروز دیتول سبک  با

 ها،برنامه  نی. اسااتمرار اکاادرا برجلااته  ااانیمهم یدر امور زندگ   شیداری و گشااادین  ،یدوسااتانلااان  ۀجابو   دهاد  شیافزا

 از  پ   نیسارزم نیا  محروش فرزندان  ت یموفق و  بزرگ یهاانااق  جینتا  سااختنانینما  گرفته،صاور  یهاقاناا  جیبازگشات به نتا

در  ریخ  مشاارکت بر   رساانه، غا یتبل گر،ید  یساو  از .بصشاد  بابود انااق به را  خیران نگرش  تواندیم  شاتر،یب  ام انا  به  یابیدسات

 هم اران و  یرتالااار ،(2024)  کمورا  و  بو یپاساااارچون    یقاتیکه در تحق یاجهینت  اسااات؛ گذارراثو وتف    هیریانجاش امور خ

 اطلا  بهتر را شاااف  هیریخ امورمشاارکت در  ۀجیکه نت  ییهااسات یسا   جادی. اشاد  دهید زین( 1403) زدانی و  انیاقیعل ،(2023)

 جیترو  یدهد. برا  شیافزا مردش انیم در رامشاااارکت   نیا تواندیمتر کاد، را آساااان  ریمشاااارکت در امور خ ای برسااااند مردش

اساتااده   یاعمال ناوذ اطلاعات یبرا  یابیو ابت ارا  بازار  کیتواناد از ارتباطا  اساتراتژیم  هیریم سالاا  خ  رانیمد  ،مشاارکت 
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  .کااد

 هم اران و اسالم  ،(2024)  کمورا و  بو یپاساارچون    یقاتیکه در تحق  یاجهینت دارد؛ خیران نگرش بر  یم اادار ریتأث یدارنید

 در  ن،یباابرا ؛اسات  ینگرش مببت به مشاارکت در وتف نقد یبرا  یمام  ۀکاادنییداری فرد ت . ساح  دینشاد دهید زین(  2024)

  شادن بلاته  ساب   و  بوده داریناپا  کوچک  یهاشارکت  و نوپا  یاتتااادها  یبرا  ژهیوبه  یاتتاااد  طیکه شارا  یساصت کاون ۀدور

در  را هیریخ  امور بازار،  بزرگان  و نید  یعلما گرید  یساو  از  و هارساانه  ساو  کی ازمااسا  اسات که    اسات،از آناا شاده   یاریبلا 

  عاوان و رفتار آناا را به  کااد  ت ریم  بیشاتر را  خیران  رسامی مجامع در ن،یهمچادهاد.    جیملااجد ترو ای یمراسام مذهب ،مجامع

 جادیا  بازار و  عیصااا  بزرگان  ریساا انیم در  مببت  نگرش ،یرسااناطلا  نیا تا  برسااناد عموش اطلا  به  ساصاو  بزرگ  یالگوها

چون اسااالم و   یقااتیدر تحق  جاهینت  نیو وتف دارد. ا  ریبر مشاااارکات خیران در انجااش امور خ  یم ااادار  ریداری تاأثکااد. دین

 که  ثرو  عیتوز  قیطر زتا ابگذارند    اشاتراک  به گرانید  با را خود  ییدارا خواهادیم  ملالمانان شاد. دهید زی( ن2024هم اران )

  وجوه   پرداخت   با  ،مشاارکت . سااولت در ببرند  لذ نیازمادان بتواناد از آساایش و رفاه زندگی   آنااسات، اعتقاد  و مانیا از  یناشا 

  ی ر یگ خود و باره  یاترنتیا یو وتف با بابود ام انا  بان دار  هیریخم سالاا     اسات.مام   نگرش مببت  جادیدر ا  زیناچ هرچاد

 امر نیا.  برسااناد  شااروندان اطلا  به یترشاااف  صاور به را  خود  یهات یف ال توانادیم  ن،یبه ام انا  آنلا  شاتریب  یاز دساترسا 

به فااوری اطلاعا    ،هیریخ  امور جیترو  ینلا  جوان و باساواد برا  شاودشاود. همچاین، باع  میمی  مببت  نگرش یارتقا  ساب  

 و   نیام ماناد  یقاتیتحق در  دارد، ریتأث  ریخ  امور  انجاش در آناا  مشارکت  بر  خیران نگرش. باشاد  داشاته  یدساترسا   نیآنلا  صاور به

 رییتغتواند به ینگرش و درک افراد م رییتغشاد.   افتهیدسات   جهینت نیبه هم زی( ن2024) هم اران  و وبیا  ،(2024) هم اران

 .شودماجر  مردش ۀعلات در

 نیسارزم  نیا پاک  مردش انیم در یمذهب  قیعم یهانگرش  گرفتن نار  درو با    رانیا ۀحال حاضار جام  ازیبه نباتوجه  نیباابرا

  یی توانا ،پاااور نیساارزم  نیا از یاخحه هر در یمحل خیرانزیرا    ؛ی داردفراوان  ت یاهم وتف  و را یخ در  مشااارکت  ،یاساالام

 ۀایوظ  احلاااس و  مشااارکت .  دارند را  خود وطن  ۀادیآ نلاا   ویژهبه مردش یزندگ  سااح  یارتقا و  هایکاساات قیدت  یازساااجین

ح    یبرا ؛ مشا لاتی که اگر جام هکاد  رفعرا در کشاور    یشاماریمشا لا  بواند تیم  سااز،مدرساه  خیرانخااوص به  ،خیران

. اسات   ازین  یطولان یبه زمان ایبلات   دیصاور  محلوب امتک آناا بهتوان به رفع تکینم ،دباشا   آناا فقط ماتار کمک دولت 

 غا یافراد، تبل نیا  ییو زهد و پارسااا ا یاخلات  ،یعوام  انلااان  فراخوانبابود نگرش خیران و  ، که گاته شاادحال همانحور

کشااور سااب     ادارید میعا  ت یوجدان جم   یسااازداریبو گرفته،  صااور  یهاانااق  انیپایب  اثرا   ساااختنانینما و  یارسااانه

نیز خیران .  مرز و بوش بود نیا یدر ساازندگ  یشاگرف را ییتوان شااهد تغیمشاارکت م  شیافزا نیبا اشاود. میمشاارکت    شیافزا

 .ابادیمیخود دست   یبه اهداف والاآخر   و ایدندر 

 نیاسااز مدرساه خیران  ۀجام از  یارخواهبا نخیریه   در اموررا   اساتان مازندران رینگرش و مشاارکت مردش خ  ،محال ه نیا

 زهیانگ  ۀکاادجادیعوام  ا  ه،یریعوام  م ثر بر اساتمرار مشاارکت در امور خ  توانیم ادهیآ  قا یتحق دراسات.   ان بررسای کردهاسات

به نقش  باتوجه  یرامونیپ  ۀجام   ساااخت  یآرمان یهانگرش جادیرا در ا  وتف  یپتانلاا ، و  وتف و  هیریخازماار م ساالااا   

مصتلف و نقش آن   ییتضاا  یهااوتاف در حوزه  ا یعملربارۀ د ی راتجرب یمحال ات توانادیم. محققان  ی آن بررسای کردصیتار

 دهاد. فقرا انجاش  یدر توانمادساز
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 منابع فارسی   

بر   یاجتماع یاههشااب  در  رخواهانهیخ  یهات یف ال جیترو  ریتأث یبررساا  (. 1403)   .  ،درنژادو نا  .،ش  ،یباغبان  وریغ ،.ا  ،یبابود

تجربه  یگریانجیشاده و مفرد بودن ادراک ماحااربه  یگر یتبد  نقش   یتحل(؛  ی وکاری)ن  هیریسالاا  خم   ۀژیارزش و

 :doi .28-1(،  1)2،  هیا ریپژوهشااااااماه محاال اا  وتف و امور خ  .) ((  یعل  گللاااتاان  یاۀریبرناد )مورد محاال اه: خ

https://doi.org/10.22108/ecs.2023.138569.1061 

 .کروناا  و یشااا   دوران  ا یا تجرب  بر  دیا تاأک   باا  رخواهااناهیخ  یهاات یا ارتقاا  ف اال (.1403)ش.    ،یبااترنژاد حمزه کلال و  .،   ،یزارع

خااا   ۀژوهشااااااااااامااا پااا  اماااور  و  وتاااف   :doi.113-101،  (2)2،  هیااا ریااا ماااحاااالااا اااا  

https://doi.org/10.22108/ecs.2023.138839.1066  
)مورد  برند به  نلاابت  آناا  یوفادار و  انیمشااتر دیخر  تاااد  بر  رخواهانهیخ  یابیبازار ریثأ(. ت1403 . ) زدان،یو  .،ن  ان،یاقیعل

 :doi.139-158(،  1)2  هیا ریمحاال اا  وتف و امور خ  ۀپژوهشااااااما  (.اصااااااان  اصاااالات   برناد  انیا مشاااتر:  محاال اه

https:/doi.org/10.22108/ecs.2024.139947.1081. 

بر پژوهش   یمبتا هیریوتف و امور خ  ردیبا رو رانیساااختار ت اون در ا یهااب اد و م لاه  یی(. شااااسااا1403د. )  ،یاکجوریک 

خاا   ۀپااژوهشاااااااااماا .  صااتااهیاا آماا  امااور  و  وتااف   .:doi 185-202(،  1)2،  هیاا ریاا مااحااالاا ااا  

https://doi.org/10.22108/ecs.2024.140454.1092 

  یۀنار  کی یسااو  به:  ریخ امر  مشااارکت  در یزشاا یانگ  یۀتصل  شااواهد  و  هاهی(. نار1402ش. ) ،یکرباساا   یلیو اسااماع ،و.  ،مقدش

خااا   ۀوهشاااااااااامااا پاااژ .یاسااااالامااا  اماااور  و  وتاااف   :doi.113-130  (،2)1  ،هیااا ریااا ماااحاااالااا اااا  

https:/doi.org/%2010.22108/ecs.2023.134277.1003  

 
   References 

Ab Shatar, W. N., Hanaysha, J. R. & Tahir, P. R. (2021). Determinants of cash waqf fund collection in 

Malaysian Islamic banking institutions: empirical insights from employees’ perspectives. ISRA 

International Journal of Islamic Finance, 13(2), 177-193. doi: https://doi.org/10.1108/IJIF-06-

2020-0126. 

Abdullahi, S. I. (2022). Branding waqf for sustainable development: A marketing approach. 

International Journal of Economics, Management and Accounting, 30(1), 55-74. doi: 

https://doi.org/10.31436/ijema.v30i1.880  

Abidin, A. Z., Alwi, N. M., & Ariffin, N. M. (2011). A case study on the implementation of Qardhul 

Hasan concept as a financing product in Islamic banks in Malaysia. International Journal of 

Economics, Management and Accounting, 19(3), 81-100. doi: 

https://doi.org/10.31436/ijema.v19i3.201 . 

Afaneh, M. K. K. (2024). Procedures, Advantages And Disadvantages Of The Islamic And 

Conventional Banks In The GCC Area. Migration Letters, 21(S4), 967-977. Available at: 

https://www.abacademies.org/abstract/islamic-and-conventional-banks-in-the-gulf-region-

processes-benefits-and-drawbacks-14576.html 

Ahmad, S., Amjad, M., & Aslam, E. (2018). Types of interest in Islamic law analysis and application. 

Pakistan Journal of Islamic Research, 18(2), 18-97. Available at: 

https://papers.ssrn.com/sol3/papers.cfm?abstract_id=3322134. 

Alinaghian Jouzdani, N.,  & Yazdan,  A. (2024) The Effect of Cause-Related Marketing on Customers' 

Purchase Intention and Brand Loyalty (Case of study: customers of Esalat Isfahan Brand); Journal 

of Endowment & Charity Studies, Online publication, 2(1), 139-158. [In Persian] doi: 

https://doi.org/10.22108/ecs.2024.141064.1102
https://doi.org/10.22108/ecs.2023.138569.1061
https://doi.org/10.22108/ecs.2023.138839.1066
https://doi.org/10.22108/ecs.2024.139947.1081
https://doi.org/10.22108/ecs.2024.140454.1092
https://doi.org/%2010.22108/ecs.2023.134277.1003
https://doi.org/10.1108/IJIF-06-2020-0126
https://doi.org/10.1108/IJIF-06-2020-0126
https://doi.org/10.31436/ijema.v19i3.201
https://www.abacademies.org/abstract/islamic-and-conventional-banks-in-the-gulf-region-processes-benefits-and-drawbacks-14576.html
https://www.abacademies.org/abstract/islamic-and-conventional-banks-in-the-gulf-region-processes-benefits-and-drawbacks-14576.html
https://papers.ssrn.com/sol3/papers.cfm?abstract_id=3322134


 

   107 زنجانی یاسم  چریانیی و  اکجور یداود ک  /  داری اسمیی رر یاارکد در ریرات و و ب را در ن ر فرن   ن   ییانجیتأثیر تبلیغات رسان  و دی 
 

https://doi.org/10.22108/ecs.2024.141064.1102 

 

https:/doi.org/10.22108/ecs.2024.139947.1081. 

Al-Shamali, S., & Kashif, M. (2024). Intentions and donations: monetary charity in Kuwait during the 

COVID-19 pandemic. Journal of Islamic Accounting and Business Research, 15(1), 79-99. doi: 

https://doi.org/10.1108/JIABR-09-2021-0249. 

Amalia, R., & Ali, M. M. (2023). Public Awareness and Inclination to do Cash Waqf in Indonesia. 

IQTISHODUNA: Jurnal Eonomi Islam, 12(1), 241–264.  

Amin, H. (2022). An analysis of online sadaqah acceptance among university graduates in Malaysia. 

International Journal of Islamic and Middle Eastern Finance and Management, 15(6), 1019-1034. 

doi: https://doi.org/10.1108/IMEFM-01-2019-0020. 

Amin, H. (2022). Waqf-Based Qardhul Hassan Financ A Preliminary Study of QAFSCALE Measuring 

Waqf-Based Qardhul Hassan Financing Receptiveness. e-Jurnal Penyelidikan dan Inovasi, 1-23. 

doi: https://doi.org/10.53840/ejpi.v9i2.90 . 

Amin, H., Abdul-Rahman, A., & Dzuljastri, A. R. (2014). Theory of islamic consumer behaviour. 

Journal of Islamic Marketing, 5(2), 273-301. doi:http://dx.doi.org/10.1108/JIMA-06-2013-0042 

Amin, H., Panggi, F., Shaikh, I. M., & Abduh, M. (2024). Waqif preference of waqf-based qardhul 

hassan financing in Malaysia using a maqāṣid approach. Journal of Islamic Accounting and 

Business Research, ahead-of-print No. ahead-of-print. doi: https://doi.org/10.1108/JIABR-02-

2023-0054 

Aslam, E., Ur Rehman, A., & Iqbal, A. (2024). The mediating role of intellectual capital in corporate 

governance and financial efficiency of Islamic banks. Corporate Governance: The International 

Journal of Business in Society, 24(1), 19-40. doi: https://doi.org/10.1108/CG-06-2022-0276. 

Aslam, E., Ur Rehman, A., Bhatti, F. A., Iqbal, A., & Shabbir, M. S. (2024). Investing In Goodness: 

Exploring Pakistan's Attitude Towards Participation In Cash Waqf. Migration Letters, 21(S6), 

1500-1516. Available at: https://migrationletters.com/index.php/ml/article/view/8338 

Aslam, Ejaz; Asif, M., Sultan, A., Nasir, S. Z., & Iqbal, A. (2023). The Synergy of Islamic Finance and 

the Halal Industry Development in Islamic Countries. Tuijin Jishu/Journal of Propulsion 

Technology, 44(3), 3849–3858. Available at: 

https://www.propulsiontechjournal.com/index.php/journal/article/view/2144 

Ayub, M., Khan, K., Khan, M., & Ismail, M. (2024). Waqf for accelerating socioeconomic 

development: a proposed model with focus on Pakistan. Qualitative Research in Financial Markets, 

1-10. doi: https://doi.org/10.1108/QRFM-07-2023-0161. 

Behboodi, O.; Ghayour Baghbani, S. M., Nadernezhad, A.  (2024) Investigating the Impact of 

Promoting Charitable Activities in Social Networks on the Brand Equity of Charitable Institutions 

(philanthropy); Analysis of the Moderating Role of Perceived Uniqueness and Mediation of the 

Brand Experience of Philanthropists (case study: Golestan Ali Charity); Journal of Endowment & 

Charity Studies, 2(1): 1-28. [In Persian]  doi: https://doi.org/10.22108/ecs.2023.138569.1061. 

Bhatti, F. A., Aslam, E., ur Rehman, A., Ashraf, S., Aslam, M., & Shabbir, M. S. (2023). Does 

intellectual capital efficiency spur the financial performance of banks? A comparative analysis of 

Islamic and conventional banks in Pakistan. Al-Qanṭara, 9(3), 55-67. Available at: Does intellectual 

capital efficiency spur the financial performance of banks? A comparative analysis of Islamic and 

conventional banks in Pakistan | Al-Qanṭara (alqantarajournal.com) 

Choudhury, M. A. (2019). Establishing Tawhidi String Relation as the Epistemic Foundation of 

Tawhidi Methodological Worldview. The Tawhidi Methodological Worldview: A Transdisciplinary 

Study of Islamic Economics, 15-25. doi: https://doi.org/10.1007/978-981-13-6585-0_2. 

Choudhury, M. A. (2019). Meta-science of tawhid: A theory of oneness. Springer. Available at: 

https://doi.org/10.22108/ecs.2024.141064.1102
https://doi.org/10.22108/ecs.2024.139947.1081
https://doi.org/10.1108/JIABR-09-2021-0249
https://doi.org/10.1108/IMEFM-01-2019-0020
https://doi.org/10.53840/ejpi.v9i2.90
http://dx.doi.org/10.1108/JIMA-06-2013-0042
https://doi.org/10.1108/JIABR-02-2023-0054
https://doi.org/10.1108/JIABR-02-2023-0054
https://doi.org/10.1108/CG-06-2022-0276
https://migrationletters.com/index.php/ml/article/view/8338
https://www.propulsiontechjournal.com/index.php/journal/article/view/2144
https://doi.org/10.1108/QRFM-07-2023-0161
https://doi.org/10.22108/ecs.2023.138569.1061
https://alqantarajournal.com/index.php/Journal/article/view/282
https://alqantarajournal.com/index.php/Journal/article/view/282
https://alqantarajournal.com/index.php/Journal/article/view/282
https://doi.org/10.1007/978-981-13-6585-0_2


 

3140 (،4شماره پیاپی) ،2شماره  ،2 دوره ، ریری  ایور و  و ب یلا فات  108  

 

https://doi.org/10.22108/ecs.2024.141064.1102 

 

B2n.ir/z58309 

Dewi, S. Y., Ismal, R., & Tanjung, H. (2024). Measuring The Trust of Corporate Waqifs to Donate 

Cash Waqf to The Indonesian Waqf Board. International Journal of Economics (IJEC), 3(1), 366-

401. doi: https://doi.org/10.55299/ijec.v3i1.791 . 

Ekawati, E., Bangsawan, S., Yuliansyah, Y., & Razimi, M. S. (2019). Organization culture oriented on 

Islamic principle and company performance. Review of Integrative Business and Economics 

Research, 8, 301-312. Available at: http://buscompress.com/uploads/3/4/9/8/34980536/riber_8-

s4_23_k19-138_301-312.pdf 

Hagen, R. J., & Rattsø, J. (2024). Strategic interaction in the market for charitable donations: The role 

of public funding. Journal of Public Economic Theory, 26(1), e12681. doi: 

https://doi.org/10.1111/jpet.12681. 

Hassama, A., & Ismail, N. A. (2023). Factors Influencing Thai Muslims' Willingness to Donate Cash 

Waqf to Religious Projects. ISRA International Journal of Islamic Finance, 15(4), 104-126. doi: 

https://doi.org/10.55188/ijif.v15i4.518  

Hassan, S. H. M., Mustapha, R., Mahmud, M., Malkan, S. N. A., & Hassan, N. H. C. (2021). The 

influence of promotion and waqf knowledge toward cash waqf awareness in Pahang region. 

International Journal of Academic Research in Business and Social Sciences, 11(4), 1252-1260. 

doi: https://doi.org/0.6007/IJARBSS/v11-i4/9816. 

Huda, N., Sentosa, P. W., & Rini, N. (2022). Factors that influence Muslim employee behavior to 

contribute to money waqf through salary cutting. Iranian Economic Review, 26(3), 595–610. doi: 

https://doi.org/ 10.22059/IER.2022.89091. 

Iman, N., Santoso, A., & Kurniawan, E. (2021). Wakif's behavior in money waqf: An approach to theory 

of planned behavior. Ekuilibrium: Jurnal Ilmiah Bidang Ilmu Ekonomi, 16(1), 12-23. Available at: 

https://journal.umpo.ac.id/index.php/ekuilibrium/article/download/3184/1749. 

Ismawati, Y., & Anwar, M. K. (2019). Pengaruh persepsi masyarakat tentang wakaf uang terhadap 

minat berwakaf uang di Kota Surabaya. Jurnal Ekonomika dan Bisnis Islam, 2(3), 129-138. 

Available at: https://journal.unesa.ac.id/index.php/jei/article/view/26508. 

Jahangir, S. R., Nagayev, R., & Saiti, B. (2020). Waqf fundamentals, principles, and modern 

applications. In Challenges and Impacts of Religious Endowments on Global Economics and 

Finance (pp. 1-22). IGI Global. doi: https://doi.org/10.4018/978-1-7998-1245-6.ch001. 

Jain, V., Ramos-Meza, C. S., Aslam, E., Chawla, C., Nawab, T., Shabbir, M. S., & Bansal, A. (2023). 

Do energy resources matter for growth level? The dynamic effects of different strategies of 

renewable energy, carbon emissions on sustainable economic growth. Clean Technologies and 

Environmental Policy, 25(3), 771-777. doi: https://doi.org/10.1007/s10098-022-02459-y. 

Kasri, R. A., & Chaerunnisa, S. R. (2022). The role of knowledge, trust, and religiosity in explaining 

the online cash waqf amongst Muslim millennials. Journal of Islamic Marketing, 13(6), 1334-1350. 

doi: https://doi.org/10.1108/JIMA-04-2020-0101. 

Khan, S. A., & Aslam, E. (2018). Partnership based microfinance in islamic banks: Need, application 

and commandments in modern age. Journal of Islamic Thought and Civilization, 8(1), 192-208. 

Available at: https://papers.ssrn.com/sol3/papers.cfm?abstract_id=3322158. 

Kiakojouri, D. (2024) Identifying the Dimensions and Components of the Cooperative Structure in Iran 

with the Approach of Waqf and Charity Affairs Based on Mixed Research; Journal of Endowment 

& Charity Studies, Online publication, 2(1), 185-202. [In Persian] doi: 

https://doi.org/10.22108/ecs.2024.140454.1092. 

Moghadam, V., Esmaili, M. (2023) Theories and Evidence of Extrinsic Motivational Crowding out in 

https://doi.org/10.22108/ecs.2024.141064.1102
file:///C:/Users/ltrdrmontazerolghaem/Downloads/B2n.ir/z58309
https://doi.org/10.55299/ijec.v3i1.791
http://buscompress.com/uploads/3/4/9/8/34980536/riber_8-s4_23_k19-138_301-312.pdf
http://buscompress.com/uploads/3/4/9/8/34980536/riber_8-s4_23_k19-138_301-312.pdf
https://doi.org/10.1111/jpet.12681
https://doi.org/10.55188/ijif.v15i4.518
https://doi.org/0.6007/IJARBSS/v11-i4/9816.
https://doi.org/10.22059/ier.2022.89091
https://journal.umpo.ac.id/index.php/ekuilibrium/article/download/3184/1749
https://journal.unesa.ac.id/index.php/jei/article/view/26508
https://doi.org/10.4018/978-1-7998-1245-6.ch001
https://doi.org/10.1007/s10098-022-02459-y
https://doi.org/10.1108/JIMA-04-2020-0101
https://papers.ssrn.com/sol3/papers.cfm?abstract_id=3322158
https://doi.org/10.22108/ecs.2024.140454.1092


 

   109 زنجانی یاسم  چریانیی و  اکجور یداود ک  /  داری اسمیی رر یاارکد در ریرات و و ب را در ن ر فرن   ن   ییانجیتأثیر تبلیغات رسان  و دی 
 

https://doi.org/10.22108/ecs.2024.141064.1102 

 

Charitable Giving: Towards an Islamic Theory; Journal of Endowment & Charity Studies, 1 

(2),113-130. [In Persian] doi: https:/doi.org/%2010.22108/ecs.2023.134277.1003. 

Muneer, F., & Khan, F. (2019). Qard-Al-Hassan as a tool for poverty alleviation: a case study of the 

Fael Khair Waqf program in Bangladesh. Journal of Islamic Monetary Economics and Finance, 

5(4), 829-848. doi: https://doi.org/10.21098/jimf.v5i4.1100 . 

Musahidah, U., & Sobari, N. (2021). Determinants of the intentions of Indonesian Muslim millennials 

in cash waqf using E-Payment. Jurnal Ekonomi Dan Perbankan Syariah, 9(2), 65-91. doi: 

https://doi.org/10.46899/jeps.v9i2.284. 

Musari, K. (2016). Economic sustainability for Islamic nanofinance through Waqf-Sukuk linkage 

program (case study in Indonesia). International Journal of Islamic Economics and Finance 

Studies, 2(3), 73-94. Available at: https://dergipark.org.tr/en/pub/ijisef/issue/29329/313824. 

Najmuddin, I. N., Johari, S. F. Z., & Alwi, S. F. S. (2023). Intention to Participate in Cash Waqf Among 

Muslims in Shah Alam, Selangor. In Finance, Accounting and Law in the Digital Age: The Impact 

of Technology and Innovation in the Financial Services Sector (pp. 779-788). Cham: Springer 

International Publishing. doi: https://doi.org/10.1007/978-3-031-27296-7_70 

Osman, A. F., Mohammed, M. O., & Amin, H. (2021). An analysis of cash waqf participation among 

young intellectuals. Available at: https://oarep.usim.edu.my/jspui/handle/123456789/11596 

Pasaribu, P. N., & Kemora, H. (2024). Beyond Intent: An Empirical Study on the Underlying Factors 

of Cash Waqf Contribution. Jurnal Manajemen (Edisi Elektronik), 15(1), 162-180. doi: 

http://dx.doi.org/10.1108/QRFM-07-2023-0161  

Prijadi, R., Wulandari, P., Desiana, P. M., Pinagara, F. A., & Novita, M. (2020). Financing needs of 

micro-enterprises along their evolution. International Journal of Ethics and Systems, 36(2), 263-

284. doi: https://doi.org/10.1108/IJOES-05-2018-0071. 

Qurrata, V. A., Seprillina, L., Narmaditya, B. S., & Hussain, N. E. (2020). Media promotion, Islamic 

religiosity and Muslim community perception towards charitable giving of cash waqf. International 

Journal of Monetary Economics and Finance, 13(3), 296-305. doi: 

https://doi.org/10.1504/IJMEF.2020.108825. 

Rasool, S., Hussain, M., Saleem, H. H., Sultan, S., Akhter, S., & Aslam, E. (2023). Islam and Four 

Principles of Biomedical Ethics: From Theory to Practice. Russian Law Journal, 11(11S), 577-582. 

Available at: https://cyberleninka.ru/article/n/islam-and-four-principles-of-biomedical-ethics-

from-theory-to-practice 

Ratnasari, R. T., Timur, Y. P., Battour, M., & Jamilu, U. (2023). An effort to increase waqf intention: 

The role of celebrity endorsers in social campaigns. Al-Uqud: Journal of Islamic Economics, 7(2), 

154-171. Available at: https://repository.unair.ac.id/126202/. 

Razak, S. H. A. (2020). Zakat and waqf as instrument of Islamic wealth in poverty alleviation and 

redistribution: Case of Malaysia. International Journal of Sociology and Social Policy, 40(3/4), 

249-266. doi: https://doi.org/10.1108/IJSSP-11-2018-0208. 

Rizal, H., & Amin, H. (2017). Perceived ihsan, Islamic egalitarianism and Islamic religiosity towards 

charitable giving of cash waqf. 8(4), 669–685. doi: https://doi.org/10.1108/JIMA-05-2015-0037 

Sapir, A. S. M. D., Ruslan, R. N., & Tarusan, S. A. A. (2023). Examining the Demographic Factors 

Influencing Malaysians’ Attitudes Toward Cash Waqf International. Journal of Business and 

Economic Studies, 5(1), 61–75. doi: https://doi.org/10.54821/uiecd.1117797. 

Shabbir, M. S., Aslam, E., Irshad, A., Bilal, K., Aziz, S., Abbasi, B. A., & Zia, S. (2020). Nexus between 

corporate social responsibility and financial and non-financial sectors’ performance: a non-linear 

and disaggregated approach. Environmental Science and Pollution Research, 27, 39164-39179. doi: 

https://doi.org/10.1007/s11356-020-09972-x 

https://doi.org/10.22108/ecs.2024.141064.1102
https://doi.org/%2010.22108/ecs.2023.134277.1003
https://doi.org/10.21098/jimf.v5i4.1100
https://doi.org/10.46899/jeps.v9i2.284
https://dergipark.org.tr/en/pub/ijisef/issue/29329/313824
https://doi.org/10.1007/978-3-031-27296-7_70
https://oarep.usim.edu.my/jspui/handle/123456789/11596
https://doi.org/10.1108/QRFM-07-2023-0161
https://doi.org/10.1108/IJOES-05-2018-0071
https://doi.org/10.1504/IJMEF.2020.108825
https://cyberleninka.ru/article/n/islam-and-four-principles-of-biomedical-ethics-from-theory-to-practice
https://cyberleninka.ru/article/n/islam-and-four-principles-of-biomedical-ethics-from-theory-to-practice
https://repository.unair.ac.id/126202/
https://doi.org/10.1108/IJSSP-11-2018-0208
https://doi.org/10.1108/JIMA-05-2015-0037
https://doi.org/10.54821/uiecd.1117797
https://doi.org/10.1007/s11356-020-09972-x


 

3140 (،4شماره پیاپی) ،2شماره  ،2 دوره ، ریری  ایور و  و ب یلا فات  110  

 

https://doi.org/10.22108/ecs.2024.141064.1102 

 

Shahwan, S., Mohammad, M. O., & Rahman, Z. A. (2013). Home financing pricing issues in the 

Bay'Bithaman Ajil (BBA) and Musharakah Mutanaqisah (MMP). Global Journal Al-Thaqafah. doi: 

10.7187/GJAT402013.03.02. 

Shukor, S. A., Anwar, I. F., Aziz, S. A., & Sabri, H. (2017). Muslim attitude towards participation in 

cash waqf: Antecedents and consequences. International Journal of Business and Society, 18(S1), 

193-204. Available at: https://www.researchgate.net/profile/Hisham-Sabri-

4/publication/320878042_Muslim_attitude_towards_participation_in_cash_WAQF_Antecedents_

and_consequences/links/5ecbbc89299bf1c09add4285/Muslim-attitude-towards-participation-in-

cash-WAQF-Antecedents-and-consequences.pdf. 

Ur Rehman, A., Aslam, E., Muhammad, R. S., Aslam, M., Iqbal, A., & Shabbir, M. S. (2023). Consumer 

awareness and knowledge about takaful (islamic insurance): A survey of Pakistan. Journal of 

Namibian Studies: History Politics Culture, 35, 4101-4118. doi: 

https://doi.org/10.59670/jns.v35i.4382. 

Wulandari, P. (2019). Enhancing the role of Baitul Maal in giving Qardhul Hassan financing to the poor 

at the bottom of the economic pyramid: Case study of Baitul Maal wa Tamwil in Indonesia. Journal 

of Islamic Accounting and Business Research, 10(3), 382-391. doi: https://doi.org/10.1108/JIABR-

01-2017-0005. 

Wulandari, P., & Kassim, S. (2016). Issues and challenges in financing the poor: case of Baitul Maal 

Wa Tamwil in Indonesia. International journal of bank marketing, 34(2), 216-234. doi: 

https://doi.org/10.1108/IJBM-01-2015-0007. 

Zarei, A., Baghernezhad Hamzekolaie, M. E. (2024) Promoting Charitable Activities with an Emphasis 

on the Experiences of the Coronavirus Pandemic; Journal of Endowment & Charity Studies, 2(1), 

101-118. [In Persian]  doi: https://doi.org/10.22108/ecs.2023.138839.1066. 

Zauro, N. A., Saad, R. A. J., Ahmi, A., & Mohd Hussin, M. Y. (2020). Integration of Waqf towards 

enhancing financial inclusion and socio-economic justice in Nigeria. International Journal of Ethics 

and Systems, 36(4), 491-505. doi: https://doi.org/10.1108/IJOES-04-2020-0054 

https://doi.org/10.22108/ecs.2024.141064.1102
http://dx.doi.org/10.7187/GJAT402013.03.02
https://www.researchgate.net/profile/Hisham-Sabri-4/publication/320878042_Muslim_attitude_towards_participation_in_cash_WAQF_Antecedents_and_consequences/links/5ecbbc89299bf1c09add4285/Muslim-attitude-towards-participation-in-cash-WAQF-Antecedents-and-consequences.pdf
https://www.researchgate.net/profile/Hisham-Sabri-4/publication/320878042_Muslim_attitude_towards_participation_in_cash_WAQF_Antecedents_and_consequences/links/5ecbbc89299bf1c09add4285/Muslim-attitude-towards-participation-in-cash-WAQF-Antecedents-and-consequences.pdf
https://www.researchgate.net/profile/Hisham-Sabri-4/publication/320878042_Muslim_attitude_towards_participation_in_cash_WAQF_Antecedents_and_consequences/links/5ecbbc89299bf1c09add4285/Muslim-attitude-towards-participation-in-cash-WAQF-Antecedents-and-consequences.pdf
https://www.researchgate.net/profile/Hisham-Sabri-4/publication/320878042_Muslim_attitude_towards_participation_in_cash_WAQF_Antecedents_and_consequences/links/5ecbbc89299bf1c09add4285/Muslim-attitude-towards-participation-in-cash-WAQF-Antecedents-and-consequences.pdf
https://doi.org/10.59670/jns.v35i.4382
https://doi.org/10.1108/JIABR-01-2017-0005
https://doi.org/10.1108/JIABR-01-2017-0005
https://doi.org/10.1108/IJBM-01-2015-0007
https://doi.org/10.22108/ecs.2023.138839.1066
https://doi.org/10.1108/IJOES-04-2020-0054

